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当合资品牌还在为A级燃油家轿市场的“存量博弈”精打细算，吉利帝豪已经用十六年

五度进化的答卷，写下了中国品牌的统治宣言。11月18日，累计销量突破400万的帝豪家族

迎来第五代车型全球上市，6.59万元的起售价，不仅是对“合资暴利时代”的终极清算，更

是中国家轿从“追赶到引领”的实力背书。从第一代帝豪打破合资垄断，到第五代以全维跃

升重塑规则，这款“世界家轿”的每一次迭代，都是中国汽车工业自信的具象化表达。

十六年五度进化：中国家轿的“破局者”与“领航者”

在2009年第一代帝豪诞生之前，中国A级家轿市场是合资品牌的“一言堂”：朗逸、轩

逸凭借“品牌溢价+基础配置”的组合，占据着绝对话语权，而自主品牌要么在低端市场挣

扎，要么在技术壁垒前望而却步。第一代帝豪的横空出世，以“10万级标配ESP”的颠覆性

配置，第一次让中国消费者明白：家轿不必为品牌买单，实用与安全才是核心价值。这

一“破局之举”，让帝豪迅速积累起首批核心用户，也为中国品牌轿车奠定了生存根基。

从第二代的品质升级，到第三代的智能初体验，再到第四代的年轻化转型，帝豪家族始

终踩着市场的脉搏迭代。不同于某些品牌“换壳不换芯”的伪升级，帝豪的每一代进化都带

着明确的使命：第二代解决“可靠性焦虑”，累计销量突破100万；第三代拥抱“智能化浪

潮”，成为首个进入300万销量俱乐部的中国品牌轿车；而第五代，则站在400万用户的信赖

之上，向“合资标准”发起全面反超。



十六年间，帝豪的江湖地位早已从“挑战者”变为“领航者”。它不仅是中国品牌中唯

一完成五代进化的轿车序列，更以400万累计销量，成为全球范围内成长最快的家轿品牌之

一。在这背后，是吉利对“用户需求”的极致尊重--不搞噱头式创新，不做无效化堆料，而

是将每一分成本花在用户真正需要的地方，这种“务实主义”，正是帝豪穿越周期、持续领

跑的核心密码。

第五代帝豪：不止是换代，更是范式重构

如果说前四代帝豪的使命是“追赶与超越”，那么第五代的登场，则是要“定义新标

准”。基于新一代BMAEvo全球模块化架构打造的它，在颜值、空间、智能、安全、驾控五大

维度完成了“代际级跃升”，而这种跃升，恰恰击中了同级竞品的核心软肋。

颜值：打破“实用优先”的合资审美垄断

长期以来，合资A级车始终秉持“实用优先、美学妥协”的设计逻辑，朗逸的“套娃

脸”、轩逸的“臃肿身”，多年来鲜有突破。第五代帝豪则以东方审美重构规则：12根镀铬

直瀑立柱源自传统满数意象，“吉目远眺”LED大灯将照射距离拉至170米，1885mm同级最宽

车身搭配0.618黄金比例腰线，让家轿不再是“代步工具”，而是用户审美品味的延伸。对

比轩逸的1815mm车宽、朗逸的1806mm车宽，第五代帝豪的视觉气场与乘坐舒展度已然形成降

维打击，而六款国风车身配色，更让合资车型的“黑白灰老三样”相形见绌。

空间：终结A级车“紧凑原罪”

合资品牌长期以来的“空间抠门”，在第五代帝豪面前被彻底终

结。4815×1885×1480mm的车身尺寸与2755mm轴距，已经无限接近B级车标准，85.1%的同级

最高得房率，让后排头部空间达到970mm、肘部空间1480mm，即便是三位1.8米乘客同乘也毫

不局促。反观轩逸的2712mm轴距、朗逸的2688mm轴距，所谓的“大空间”在第五代帝豪面前

更像是营销话术。更值得称道的是，610L基础后备箱容积扩展至1779L的实用性，配合27处

魔术储物空间，彻底解决了家庭出行的储物痛点，这种“空间平权”，是合资车型从未真正

给予中国用户的尊重。

智能：燃油车也能“智能平权”

在新势力车企将“智能”等同于“电动车”的当下，第五代帝豪完成了一次重要颠覆：

将L2级辅助驾驶、FlymeAuto智能座舱带入6万级燃油车市场。全系标配的14.6英寸高清大屏，

支持魅族Flyme Link无缝流转、12大品牌Carlink互联，毫秒级响应的智能语音可识别普通

话与粤语，这种体验，即便是售价10万+的合资车型也难以企及--朗逸入门版仅配备5英寸小

屏，轩逸低配连倒车影像都需要选装。

而可选装的千里浩瀚辅助驾驶H3方案，更是堪称“降维打击”：26个高精传感

器+128TOPS 算力芯片，支持高速与城区辅助驾驶、全场景泊车，120km/h刹停的AEB功能与



同级唯一的AES主动避让功能，让“沃尔沃式安全”下沉至主流市场。对比同级自主竞品长

安逸动、艾瑞泽5的基础辅助驾驶配置，第五代帝豪直接将燃油车的智能标准提升了一个维

度，真正实现了“油电同智”。

安全与驾控：守住家轿的核心底线

安全是帝豪家族的“传家宝”，第五代更是将其推向新高度：70%高强度钢占比的潜艇

级笼式车身，最高抗拉强度超1500MPa，配合前“B”型截面防撞梁、后“C”型防撞梁与发

动机下沉技术，构建起全维防护。这种结构安全，是轩逸、朗逸等合资车型“应试化安全”

无法比拟的--它们往往在碰撞测试中表现尚可，但在实际复杂碰撞场景中缺乏冗余设计。

驾控方面，1.5TD+7DCT组合7.9秒破百、5.95L百公里油耗的兼顾，中欧大师级调校的底

盘，36.3米制动距离与79km/h麋鹿测试成绩，不仅碾压轩逸的“肉感动力”、朗逸的“生硬

底盘”，即便对比自主竞品，也占据明显优势。而星睿AI Drive数字调校与智慧云诊断系统，

更让车辆“越开越顺”，这种动态进化能力，是传统燃油车从未有过的体验。

终结合资暴利：第五代帝豪的时代意义

第五代帝豪6.59万元的起售价，从来不是单纯的“价格战”，而是对合资品牌长期以

来“溢价收割”的一次清算。长期以来，合资A级车凭借品牌优势，在配置严重缩水的情况

下，依然能卖出比自主车型高3-5万的价格：朗逸入门版无中控屏、无倒车影像，售价却高

达9.99万元；轩逸低配缺失车身稳定系统，价格仍要11.9万。这种“暴利”，本质上是对中

国消费者的不尊重，也是中国汽车工业长期落后的无奈。

而第五代帝豪的登场，彻底打破了这一格局：6.59万就能买到准B级空间、智能座舱、

全面安全配置，8.29万顶配即可拥有高阶辅助驾驶，再加上1000抵10000、至高4000元换购

补贴等7重豪礼，这种“价值感”，是合资车型永远无法给出的答案。它用实力证明：中国

品牌早已不是“性价比代名词”，而是“价值引领者”。

从第一代帝豪的“破局”，到第五代的“领航”，十六年五度进化的背后，是中国汽车

工业从“技术追随者”到“标准制定者”的转变。400万用户的选择，不是偶然，而是

对“务实、可靠、超值”的持续认可。第五代帝豪的上市，不仅是一款新车的亮相，更是中

国家轿向全球市场宣告：合资品牌的垄断时代已经结束，中国品牌终将用实力赢得尊重。

在未来的市场竞争中，第五代帝豪必将继续扩大中国品牌的优势份额，而它的成功，也

将为更多中国车企树立榜样：真正的强大，不是模仿与跟风，而是基于用户需求的持续创新，

是对产品本质的坚守与敬畏。这，就是“世界家轿 中国帝豪”的真正内涵，也是中国汽车

工业崛起的核心密码。
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